
Anexo Parte II

Aluguel de equipamentos como computadores e impressora
01 impressora Canon modelo GX7010
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02 computadores Intel 5.

Especificações: fonte de alimentão:200w – Bivolt – Chaveada; gabinete: K- Mex CG – 
59Y1; Placa Mãe: Gigabyte H510-H; processador: Intel CoreI5 11400 LGA 1200 
(12MB Cache, 2,6Ghz, Max Turbo 4.4Ghz) – BX 8070811400.

Computador 1
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Computador 2
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PLANO DE AULA – AGENTE CULTURAL E PRODUÇÃO ARTISTICA 

Cronograma de Aulas (10 encontros) – Produção Cultural & Montagem Teatral
• Aula 1 (Presencial)

📅 Segunda, 01/09 – 19h às 22h
Tema: Introdução ao curso e à Produção Cultural. Panorama histórico e social da área.

• Aula 2 (Presencial)
📅 Terça, 02/09 – 19h às 22h
Tema: O papel do produtor cultural: funções, perfil e campo de atuação.

• Aula 3 (Presencial)
📅 Sábado, 06/09 – 13h às 18h
Tema: Etapas da produção cultural: pré-produção, produção e pós-produção.

• Aula 4 (Presencial)
📅 Segunda, 08/09 – 18h às 22h
Tema: Projeto prático – escolha e análise da peça “Antígona”.
Atividade: divisão de funções (produção, elenco, técnica, figurino, maquiagem).

• Aula 5 (EAD – A distância)
📅 Horário a combinar
Tema: Pesquisa de referências estéticas para figurino, maquiagem e cenografia.
Atividade: desenvolvimento de moodboards e propostas visuais.

• Aula 6 (Presencial)
📅 Sábado, 13/09 – 13h às 17h
Tema: Produção prática – figurino e caracterização.
Atividade: confecção/adaptação de figurinos e ensaio com caracterização inicial.

• Aula 7 (Presencial)
📅 Segunda, 15/09 – 18h às 22h
Tema: Produção prática – sonoplastia e iluminação.
Atividade: definição de trilha sonora, efeitos sonoros e desenho de luz.

• Aula 8 (EAD – A distância)
📅 Horário a combinar
Tema: Produção executiva – logística, orçamento e divulgação.
Atividade: construção de materiais de divulgação (cartaz, redes sociais, release).

• Aula 9 (Presencial)



📅 Sábado, 20/09 – 13h às 17h
Tema: Ensaios gerais – integração de cena, figurino, maquiagem, som e luz.

• Aula 10 (Presencial)
📅 Segunda, 22/09 – 18h às 22h
Tema: Apresentação da peça “Antígona” para público convidado.

Abertura da aula 23/08/2025
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Lista de Presença: EMPREENDEDORISMO SOCIAL E ECONOMIA CRIATIVA
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Lista de Presença: AGENTE CULTURAL E PRODUÇÃO ARTISTICA 
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PLANO DE AULA: do Curso Empreendedorismo Social e Economia Criativa 
Professora Dra. Geralda Lopes de Resende 
Objetivo geral: Formar profissionais capazes de identificar, planejar e implementar 
soluções inovadoras e sustentáveis para desafios sociais e culturais, utilizando 
ferramentas de empreendedorismo, criatividade e inovação. 
Módulo 1: Introdução ao empreendedorismo social 

 Conceitos e características do empreendedorismo social; 
 Diferenças entre empreendedorismo social e tradicional;
 Impacto Social: definição e exemplos.

Módulo 2: Fundamentos da Economia Criativa 
 Conceitos e área de atuação (moda, design, música, audiovisual etc.)
 Papel da cultura e criatividade no desenvolvimento econômico e tendências 

globais e locais na economia criativa;

Módulo 3: Identificação de problemas e oportunidades 
 Como identificar desafios sociais e culturais, ferramentas de mapeamento, 

diagnóstico de oportunidades;
 Exemplos de projetos e iniciativas de sucesso.

Módulo 4: Planejamento e Modelos de Negócios Sociais 
 Modelos de negócios com impacto social (Canvas social); 
 Sustentabilidade financeira; 
 Captação de recursos; 
 Ética e responsabilidade no empreendedorismo social;



Módulo 5: Ferramentas e Metodologias para inovação 
 Design thinking para soluções criativas; 
 Prototipagem e validação de ideias; 
 Storyelling como ferramenta de engajamento.

Módulo 6: Gestão e Operação de Negócios Criativos e Sociais
 Gestão de equipes multidisciplinares; 
 Parcerias estratégicas; 
 Trabalho colaborativo;
 Indicadores de impacto social e cultural. 

Módulo 7: Marketing e Comunicação para Projetos de Impacto: 
 Branding para iniciativas sociais e criativas; 
 Estratégicas de marketing digital e redes sociais; 
 Engajamento da comunidade e stakeholders

Módulo 8: Políticas Públicas e Redes de Apoio
 Políticas de incentivo à economia criativa 
 Financiamento coletivo e editais de fomento 
 Redes colaborativas e incubadoras de projetos. 

Módulo 9: Estudo de Caso
 Análise de iniciativas de impacto social bem-sucedidas; 
 Desafios e aprendizados de empreendedores sociais. 

PROGRAMAÇÃO: 
Abertura: 23/08 – 04 h/a
Local: 
Atividades práticas: 04 h/a
Aulas presenciais:26 /08 a 05/10 – 24
 h/a. 
Aula online: recuperação de conteúdos da apostila 2h/a
Aula online: Iniciativa bem sucedida na Economia criativa no Mato Grosso do Sul: 2h/a 
Encerramento: 04 h/a

*Até o dia 05/10 para fazer avaliação e entregar os relatórios*. 

METODOLOGIA: 
Aula 1 presencial - Abertura 
Aula 2 presencial – Módulo 1 e 2 Módulo 1  - Apresentação do curso e Mapa 
Conceitual  – 04 h/a
Aula 3 presencial: Módulo 3 e 4: Atividades práticas de crochê e outros artesanatos – 04 
h/a
Aula 4 presencial: Módulo 5: Apresentação de vídeo do Sebrae  – 04 h/a.
Aula 5 online: Módulo 6: Apresentação no PowerPoint -– 02 h/a
 Aula 6 presencial: Módulo 7: Vídeo sobre do Sebrae – 04 h/a
 Aula 7 presencial: Módulo 8: Apresentação no PowerPoint – 04 h/a



Aula 8 online: Módulo 9: Iniciativa bem sucedida na Economia criativa no Mato Grosso 
do Sul -  02h/a
Aula 9 presencial: Aula prática sobre empreendedorismo rural – 04 h/a
Avaliação dos conteúdos: 
 Elaboração de resumos, resenhas e projetos de Empreendedorismo Social e Economia 
Criativa. 
Aula 10: Formatura e entrega de certificados 

Kit lanche
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